Projektname

,Der erste Eindruck zahlt —
Entwicklung eines zeitgemaBen Empfangskonzepts fiir das
Museum der Deutschen Spielzeugindustrie”

Projekttrager

Zweckverband Museen des Coburger Landes

Projektziel

Das Projekt starkt das Museum der Deutschen Spielzeugindustrie in Neustadt bei Coburg als
bedeutenden Kultur- und Bildungspartner der Region und tragt zur nachhaltigen Weiterentwicklung
der touristischen Infrastruktur im landlichen Raum bei. Im Mittelpunkt steht die ganzheitliche
Entwicklung eines modernen, barrierearmen Empfangskonzepts, das den Museumsbesuch von Beginn
an positiv gestaltet, zur Identifikation mit dem Haus einladt und zugleich ein zeitgemales, inklusives
Bild des Museums vermittelt.

Durch bauliche, gestalterische, mediale und spielerische Elemente werden die Aufenthaltsqualitat
erhoht, neue Zielgruppen erschlossen und die Sichtbarkeit des Museums im offentlichen Raum
verbessert. Das Konzept verbindet klassische Museumsinfrastruktur mit innovativen,
niedrigschwelligen Erlebnisangeboten — darunter eine Kugelbahn im Handlauf, eine Erzadhlbank,
Geocaching-Elemente sowie ein mehrsprachiger Imagefilm mit Gebardensprache.

Ziel ist es, kulturelle Teilhabe fiir alle Bevolkerungsgruppen zu ermoglichen, regionale Identitat sichtbar
zu machen und das Museum als Ort lebendiger Heimatgeschichte zu positionieren. Der ganzheitliche
Ansatz kann beispielgebend fiir kleine und mittlere Museen im landlichen Raum sein.

Das Projekt wird gemeinsam mit dem Zweckverband, dem Museumsteam, regionalen Akteuren (z. B.
TV Oberfranken), Fotografen sowie ehrenamtlich Engagierten entwickelt. Auch fir die Umsetzung und
spatere Pflege — etwa im Bereich der Spielstationen — ist bilirgerschaftliches Engagement ausdriicklich
vorgesehen.

Ausgangslage / Problemstellung

Das Museum der Deutschen Spielzeugindustrie ist ein beliebtes Familien- und Bildungsausflugsziel in
der Region, das sich mit der traditionsreichen Spielwarenherstellung beschaftigt. Der in den 1980er-
Jahren erbaute Eingangsbereich des Museums entspricht jedoch weder den heutigen Erwartungen an
Barrierefreiheit und Besucherfreundlichkeit noch den gestalterischen Standards moderner
Kultureinrichtungen. Der erste Eindruck — sowohl vor Ort als auch medial — ist maRgeblich fiir die
Wahrnehmung und Attraktivitdt des Hauses.
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Derzeit fehlt ein durchgangiges, professionelles Empfangskonzept. Auch die AuRengestaltung wirkt
wenig einladend und bietet insbesondere fiir Kinder und Familien kaum Anreiz. Dartiber hinaus fehlen
ein stimmiges Leitsystem, digitale und analoge Informationsangebote sowie ein funktionaler und
attraktiver Shop- und Empfangsbereich. Die Innentemperatur im Eingangsbereich liegt im Winter bei
nur rund 14 Grad — eine thermische Dammung ist dringend erforderlich.

Geplante MaRnahmen und Inhalte

Medien- und Kommunikationskonzept

e Imagebroschiire (Layout, Text, Druck)

e Einflihrungs-/Imagefilm (mehrsprachig + in Gebardensprache, Produktion bspw. durch TV
Oberfranken)

e Fotoshooting mit Fotograf & Statisten fiir Website, Broschiire, Social Media

e  Gestaltung und Druck von Fahnen, Grafiken und Beachflags zur besseren
AulBenwahrnehmung

e Digitaler Kundenstopper (z.B. fiir wechselnde Hinweise auf aktuelle Ausstellungen oder
Angebote)

e Gestaltung AuRenbereich / Empfang

Neugestaltung des Eingangsbereichs inkl. Windfang zur Verbesserung der

Dammung
e Beschilderung der beiden bereits vorhandenen Outdoor-Exponate
e Spielerische, interaktive AuBenangebote fiir Kinder und Familien, z.B.:
e Kugelbahn im Handlauf der Rampe
e Dreh-Wiirfel
e Memory-Spiel
e Fotowand
e Hipfspiel-Flachen in der Pflasterung
e Qutdoor-Erzahlbank mit Impulsfragen
e Geocache-Station zur spielerischen Entdeckung
e Eingangstiiren zu 6ffnen fiir alle Menschen (automatische Tiir-Offnung)

Aufenthalts- und Infrastrukturangebote
e Fahrradstander mit E-Bike-Ladestation
e Vespertisch flir Gruppen und Schulklassen
e Spiele-Tausch-Regal
e Plakatwand im Windfang
e Qutdoor-Sitzmoglichkeiten

Innenraumgestaltung Eingangs- und Shopbereich

e Kassentresen mit voll ausgestattetem PC-Arbeitsplatz, unter Berlicksichtigung vorhandener
Technik (Brandmeldeanlage, Lichtsteuerung, Verkabelung)

e Barrierearme Shopflache mit ansprechendem Warenangebot aus der Region zur Forderung
des Verkaufs regionaler Waren

e Flexible Garderobenlosung und SchlieRfacher

e Flyerstander und Infomaterialien zur regionalen Vernetzung

e Bistro-Zone mit Sitzgelegenheiten (Tische und Stiihle)
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Querschnittsthema: Barrierefreiheit
Ein zentrales Anliegen ist es, alle geplanten Mallnahmen barrierefrei bzw. barrierearm zu gestalten —
insbesondere:

e Gestaltung des Films inkl. Gebardensprache und Mehrsprachigkeit
e Niedrigschwellige Spielstationen

o Leitsystem fiir Menschen mit Einschrankungen

e Thermische Dammung zur Verbesserung des Aufenthaltskomforts
e Einladender, inklusiver AuRen- und Innenbereich

e Barrierearmer Zugang zum Museum

Nachhaltigkeit & Wirkung

e lLangfristige Attraktivitatssteigerung flir Gaste, insbesondere Familien und Schulklassen,
Starkung der touristischen Infrastruktur

e Verbesserung der energetischen Situation durch Windfang und Dammung

e Starkung der regionalen Identitat durch hochwertiges, spielerisches und handwerklich
gepragtes Aullenbild

o Erlebbare, barrierefreie und inklusive Teilhabe am Kulturangebot fir alle Menschen schaffen
und so Heimatgeschichte begreifbar werden lassen

e Erhéhung der Besucherzahlen durch verbesserten ersten Eindruck und moderne
Kommunikation

e Schaffung eines offentlichen Treffpunktes durch eine Outdoor-Erlebniszone: Kugelbahn,
Memory, Erzahlbank, Hipfspiele, Fotowand, Fahrradstander mit E-Ladestation

e Professionelle Offentlichkeitsarbeit: Imagebroschiire, Imagefilm, digitale Kundenstopper,
Beschilderung

e Energieeinsparung durch Dammung im Eingangsbereich

Projektlaufzeit & Umsetzung

Schatzung ca. 24 Monate (Start: nach Bewilligung Férderung)

Finanzierung

Gesamtkosten (geschatzt): noch keine Schatzung vorliegend.
Forderung: noch nicht absehbar

Eigenanteil (Zweckverband Museen): noch nicht absehbar
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